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Das Beste aus zwei Welten:

Das Werbemittel
Grafisches Banner fir lhre Praxis!
Bekannt aus dem Internet!
Fiir 10 Sek. direkt im laufenden Programm!
Nicht ,wegschaltbar”!

Die Ausstrahlung
Erfolgt nur im Einzugsbereich
(PLZ-Gebiet) lhrer Praxis!
Um die Bekanntheit lhrer Praxis bei
den Patienten zu vergréRern.
Als Bestatigung fir lhre Patienten, in
»der richtigen Praxis” zu sein!
Aussage: IMAGEWERBUNG & REPUTATION
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Platzierung lhrer Praxis ausschlieBlich im

Premium-Primetime-Programm

Beispielhafte Premium-Sendeplatze, Shows, Serien, Blockbuster, Spielfilme u.v.m.!

TOP-SHOW
STAR-KINO BLOCKBUSTER
bspw. Germanys Next Indi Bond
Pro Sleben Top Model bspw. Indiana Jones bspw. James Bon
TOP-SHOW
Reportagen / Magazine / . . STAR-KINO
SATI Dokus / Serien bspw. Halbpension mit beow. Tob GUN
Schmitz XXL Lk UEIY
m Reportagen / Magazine / TOP-SHOW HOLLYWOOD-SPIELFILME
=] Dokus / Serien bspw. Let's Dance! bspw. Der Teufel tragt Prada
vox BLOCKBUSTER Reportagen / Magazine / TOP-SHOW
bspw. Harry Potter Dokus / Serien bspw. Kitchen Impossible

www.plusaward.de/adressable-tv
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lhrer Praxis im laufenden TV-Programm. (.:.-“*’"’
So funktioniert's ...

Die Banner-Einblendung erfolgt nach dem Umschalten auf einen ,unserer” Sender.
Ausspielung direkt im laufenden Programm

Das Werbemittel (Banner) lhrer Praxis ist fir 10 Sekunden zu sehen.

* 100 % Sichtbarkeit im laufenden Premium-Programm.

Laufendes Programm Umschalten Neues Programm Ihr Werbemittel Neues

wird 10 Sek. Programm lauft
eingeblendet! weiter ...



Preise & Leistungen e

Angebot:

A:

3 Monate
(=13 Wochen)

100 Euro / Woche

1.300 Euro

100 Euro x 13 Wochen
2.000 Views pro Woche fiir Ihren TV-Spot
26.000 Views in 3 Monaten
Sendezeit fiir lhren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 4.333 Min. = 72 Std.

150 Euro / Woche

1.950 Euro

150 Euro x 13 Wochen
3.000 Views pro Woche fiir Ihren TV-Spot
39.000 Views in 3 Monaten
Sendezeit fiir lhren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 6.500 Min. = 108 Std.

250 Euro / Woche

3.250 Euro

250 Euro x 13 Wochen
5.000 Views pro Woche fiir lhren TV-Spot
65.000 Views in 3 Monaten
Sendezeit fiir Ihren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 10.833 Min. = 181 Std.

B:

6 Monate
(=26 Wochen)

2.600 Euro

100 Euro x 26 Wochen
2.000 Views pro Woche fiir hren TV-Spot
52.000 Views in 6 Monaten
Sendezeit fiir Ihren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 8.667 Min. = 144 Std.

3.900 Euro

150 Euro x 26 Wochen
3.000 Views pro Woche fiir Ihren TV-Spot
78.000 Views in 6 Monaten
Sendezeit fir Ihren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 13.000 Min. = 217 Std.

6.500 Euro

250 Euro x 26 Wochen
5.000 Views pro Woche fiir lhren TV-Spot
130.000 Views in 6 Monaten
Sendezeit fir Ihren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 21.667 Min. = 361 Std.

C:

12 Monate
(=52 Wochen)

5.200 Euro

100 Euro x 52 Wochen
2.000 Views pro Woche fiir Ihren TV-Spot
104.000 Views in 12 Monaten
Sendezeit fiir lhren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 17.333 Min. = 289 Std.

7.800 Euro

150 Euro x 52 Wochen
3.000 Views pro Woche fiir lhren TV-Spot
156.000 Views in 12 Monaten
Sendezeit fiir lhren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 26.000 Min. = 433 Std.

13.000 Euro

250 Euro x 52 Wochen
5.000 Views pro Woche fiir lhren TV-Spot
260.000 Views in 12 Monaten
Sendezeit fiir lhren TV-Spot (10 Sec.)
gesamt: 43.333 Min. = 722 Std.

Handling, PLZ-Buchung
& Spot-Produktion

400 Euro
Einmalig mit der ersten Rechnung

400 Euro
Einmalig mit der ersten Rechnung

400 Euro
Einmalig mit der ersten Rechnung
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ANLAGEN

DATEN & FAKTEN
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Welche Kanale sind fiir Sie in punkto Gesundheitsthemen relevant?

= GenZ Millennials = GenX = Boomer september

v

Radio
Podcast
Tageszeitung
Magazine

Biicher

Social Media

Facebook

Instagram

TikTok

Pinterest
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Aus der 'Health-Studie’ des Kolner Marktforschungsunternehmens September Strategie & Forschung
Fir die Untersuchung wurden im 1. Quartal 2022 insgesamt 1.007 Personen in Deutschland zu ihrer Mediennutzung im Bereich Gesundheit befragt




Der Switch In XXL wird nach dem Umschaltprozess eingeblendet — dieser Pro-
zess verlauft in 4 Phasen und bildet die Grundlage fiir die Werbewirkung

Wunsch, etwas
anderes sehen

Umschalt-
zu wollen

Moment Neuorientierung

Das Umschalten ist Der erste Moment nach
positiv besetzt und er- Im Moment des dem Umschalten er-
zeugt Vorfreude — man Umschaltens verlasst fordert Konzentration,
schétzt es, eine fiir sich man die entspannte um das neue
ansprechendere Leanback-Verfassung Programm einzuordnen
Sendung auswahlen zu und ist aufmerksamer. und zu bewerten.
kdnnen. Involvement entsteht.
. 9 W

Quelle: Ad Alliance / RTL Data (2021) - Qualitative Grundlagenstudie zu den Wirkchancen von verschiedenen Switch In XXL-Gestaltungselementen.

Schnelle
Entscheidung:
Hop oder Top?

Die Entscheidung, ob
man weiterschaut,
erfolgt meist intuitiv
und innerhalb kiirzester
Zeit. Bekannte Formate
veranlassen eher ein
,Dranbleiben”.




Der Switch In XXL profitiert nach dem Umschaltprozess vom
Involvement und der Freude gegeniiber dem neuen Programm
Realtime-Response-Analyse, Durchschnitt Giber 6 Spots

Umschalten
&

0
Werbeblock .Das perfekte Dinner”

W inl = Der erste Mome:.nt beim l._JmschaIten ist durch
Neugierde gepragt. Man ist gespannt, wo man
/1 »gelandet” ist und schaut aufmerksam das
- / Programm.
7 = Die Aktivierung steigt nach einem kurzen

Moment an — man muss sich orientieren, den
neuen Inhalt einordnen und ist somit
involvierter.

geringe
Aktivierung

Aktivierung

gefallt
qut

= Dementsprechend steigt auch die Bewertung an

\ P /'\/_/—- - man erlebt diese Rezeptionsphase als
' T/

positiver als die vorherige (Werbeblock).

20

Quelle: Ad Alliance / RTL Data (2021) - Qualitative Grundlagenstudie zu den Wirkchancen von verschiedenen Switch In XXL-Gestaltungselementen | Basis: n=81.

rax
i

is

award



Wie unterscheidet sich ATV von klassischem TV?

Jeder Haushalt sieht dasselbe Programm Big Sc reen

und dieselbe Werbung

One-to-Many meets
Adressable!

Haushalte sehen dasselbe Programm,
aber nicht dieselbe Werbung
One-to-One




IMPRESSUM

Die in dieser Prasentation dokumentierten Gedanken und Vorschldage sind geistiges Eigentum der
praxis PLUS award GmbH und unterliegen den geltenden Urheberrechtsgesetzen.

Die unautorisierte Nutzung, die ganze oder teilweise Vervielfaltigung sowie jede Weitergabe an Dritte ist
nicht gestattet. Die Prasentation dient nur internen Zwecken. Daher ist jede Form der Veroffentlichung
untersagt. Nachdruck und Vervielféltigung, auch auszugsweise, nur mit schriftlicher Genehmigung.

praxis praxis PLUS award GmbH
+award GroBe ReichenstraBe 27
20457 Hamburg

Telefon 040 - 22 820 747
E-Mail: info@plusaward.de
Web: www.plusaward.de

Geschaftsfiihrer: Thomas Neef, Volker Seehof
Handelsregister beim Amtsgericht Hamburg: HRB: 145238




